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A. OPIS PREDLOZENIH MJERA | NJIHOVI KOLI CINSKI CILJEVI
Opéi ciljevi

Vinogradarstvo i vinarstvo u Republici Hrvatskojaju dugu i bogatu tradiciju, StoviSe u nekim
podrwjima Hrvatske predstavljaju jedinu magugranu poljoprivrede, koja je u proslosti na
ovim podrijima zn&ila zivot.

Proizvodnju vina u Republici Hrvatskoj danas moZeokarakterizirati kao proizvodnju koja
ima tendenciju razvoja kvalitete,

Uzimajwi u obzir ¢injenicu da postoji veliki broj malih proizdaca vina, starost vinograda,
usitnjenost povrSina, tehnolosko slabu opremljenosizvaiackin kapaciteta te nedovoljna
promocija i oglaSavanje vina na dofeen, a posebno na trzistimaditezemalja, Hrvatska kroz
predlozene mjere Nacionalnog programa vidi néogsti za razvoj svog vinskog sektora.

Op¢i ciljevi ovoga programa su posanje proizvodnje kvalitetnin vina i poéanje
konkurentnosti proizwieca kroz premjeStanje vinograda na pdagiu koja osiguravaju
kvalitetnije grode, kroz modernizaciju vinogradarskih tehnika, krobva ulaganja u
infrastrukturu vinarija i prekivackih kapaciteta, a u cilju smanjenja troSkova prothve i
uzimaji u obzir zahtjeve iz podiya sigurnosti hrane i visokih ekoloSkih standardarocesu
proizvodnje.

Takaier jedan od ofph cilieva ovog programa je po&@nje promocije i prodaje vina na
trziStima tréih zemalja uz pokretanje glavnih marketinskih kanygana tim trziStima.

(1) Jedinstveno pl&anje (Single Payment Scheme ) sukladnitanku 1030
Uvrsteno u program potpora: ne

(2) Promidzba na trziStima tre¢ih zemalja sukladnoélanku 103p
Uvrsteno u program potpora: da

2.1. Opis predlozene mjere i ciljevi

Osnovni cilj je povéanje promidzbe hrvatskih vina na trzistimactnezemalja te pou@anje prodaje
hrvatskih vina na tim trzistima.



Ova mjera ukljduje brojne promotivne aktivnosti u cilju pronalajgemovih potroSéa,
pove&anja imidza, prepoznatljivosti, prodaje i potroShjgatskih vina sa zagg@nom oznakom
izvornosti i vina sa oznakom sorte.

PromidZba vina na trzistima tib zemalja obuhw&a sve aspekte sektora vina u Hrvatskoj (od obdjezj
vinorodnih podrdgja Hrvatske, teroara, klime, sorata vinove lozdpw vina te povezivanje vina s
gastronomijom, vinskim turizmom itd.).

Takader jedna od komponenti promotivnih aktivnosti jgyladavanje povezanosti tidjetne tradicije
hrvatskog vinarstva i primjena modernih vinogralldrsehnika.

Promocija na trziStima tééh zemalja odnosi se na vina sa zs&tom oznakom izvornosti,
zasttenom oznakom zemljopisnog podrijetla i vina s naonasorte vinove loze proizvedena u
Hrvatskoj.

NaglaSavanje oznaka izvornosti vina i sorte vinloze je osnova promotivnih aktivnosti.

2.1.1. Predlozene promotivne aktivnosti:
Potpora za promidZbu vina na trziStim&itniezemalja odobrava se za sljédeaktivnosti:

2.1.1.1. Objavljivanje reklama u medijima (tisak, €levizija, radio, internet):

Potpora se daje za promotivne aktivnosti u medijiaéih zemalja kao Sto su reklame u tisku, objave
dogafanja, reklame na televiziji, radiju i internetu.it®@atljivi troSkovi su troSkovi nastali prilikom
planiranja i promidzbe ovih mjera kao i troSkoviagavanja.

2.1.1.2. Odnosi s javnadl, promidzba i marketing:

Potpora se daje za aktivnosti koje se odnose na:
- organiziranjeinformativnih putovanja u Hrvatsku za novinare i stitnjake u sektoru vina iz
trecih zemalja (uvoznici, distributeri, sommelieri, gdetavnici potros&a iz tretih zemalja itd.)

Prihvatljivi troSkovi ove mjere su trosSkovi putoyantroSkovi smjestaja i dnevnice u Hrvatskoj
za novinare i stitnjake u sektoru vina iz t# zemalja. Prihvatljivi troSkovi su i troSkovi

ruckova i v&era za novinare i sttnjake u sektoru vina. Taller ulaze i troSkovi zapoSljavanja
osoblja, troSkovi najma prostora za odrzavanjegexija, trosSkovi nabav@sa i druge opreme

povezane sa odrZzavanjem tog diaja.

- promidzba imidZa Hrvatske odrZzavanjem tzv. ,Tjedna hrvatskih vinaihskih manifestacija,
degustacija za trgovce i potr@édarukova ili vetera za potrodz.

Prihvatljivi troSkovi ove mjere su troSkovi putoyantroSkovi smjestaja i dnevnice za sudionike,
kao i troSkovi zapoSljavanja osoblja, troSkovi maj prostora za odrZzavanje prezentacija,
troSkovi nabavecaSa i druge opreme povezane sa odrZzavanjem togdajagalsto tako
prihvatljivi troSkovi su oni povezani sa nabavonar i vina (npr. catering) te prijevoz vina i
ostale opreme.

- promotivne prodaje
Prihvatljivi troSkovi su oni nastali u izraddistribuciji promotivnih materijala, prijevodaksta,
te troSkovi nastali za odrZzavanje prezentacija $akija vina (troSkovi zapoSljavanja osoblja,

nabavetaSa, nabave hrane i vina, prijevoza vina i ogipteme).

- aktivnosti koje se odnose manose s javnodu, pressice, druge aktivnosti vezane za odnose sa
javnogu i troSkovi PR agencija

Prihvatljivi troSkovi su opi troSkovi nastali kod angaZiranja PR agencijagdage oglaSavanja.



2.1.1.3. Izrada promotivnih materijala za trzZiSta reé¢ih zemalja

Potpora se daje za izradu i distribuciju promotivmnaterijala koji su namijenjeni za trziStacite
zemalja (broSure, promotivni letci, posteri, DVIid.), prijevoda tekstova, troSkovi slanja promatftv
materijala postom.

2.1.1.4. Sudjelovanje na m#unarodnim sajmovima i drugim medunarodnim dogadanjima na
trziStima tre ¢ih zemalja

Potpora se daje korisnicima za sudjelovanje na ptionim dogaanjima na trZistima tiééh zemalja kao

Sto su sajmovi, godiSnje degustacije, degustacjaavinare, stitnjake iz sektora vina i potro¥a
Prihvatljivi troSkovi su oni koji ukljduju troSkove putovanja, troskove smjestaja i dnesnnaknade za
troSkove sudjelovanja na promotivnim ddgajima, troSkove zapoSljavanja osoblja, troSkovgnaa
prezentacijskog prostora, troSkovi nabave potrebpeeme {aSe i druga oprema povezana sa
odrzavanjem odrdenog dogdanja, uklj&ujuci oglaSavanije), troSkovi nabave ekrana i drugildajeeza
promicanje prodaje, troSkovi prijevoza vina i druaggeme, troSkovi kupnje vina i hrane. Prihvatljsue

i direktno naplative aktivnosti nastale od stramezemnih predstavniStva Hrvatske gospodarske komore
ili drugih predstavnistva koji djeluju na inozemnirgzistima.

2.1.1.5. Provdenje istrazivanja trzista tre¢ih zemalja

Potpora se daje za troSkove nastale prilikom izisilazivakih studija o novim trZiStima tééh zemalja
u cilju proSirenja trzista te izrade studija o jent rezultata promotivhe mjere.

2.1.2. Trzista trefih zemalja:

- Makedonija, Crna Gora, Srbija, Albanija, KosovosBa i Hercegovina,
- Svicarska, Lihtejnstajn

- Norveska

- Rusija, Ukrajina, Kazahstan

- Japan

- Kina uklj. Hong Kong

- SAD

- Kanada

- Meksiko, Brazil

- Australija

- Koreja, Indija, Tajland, Malezija, Indonezija

2.1.3. Korisnici potpore:
Unutar ove mjere korisnici mogu biti:

« proizvaiadi vina (fizicke ili pravne osobe) upisani u Vinogradarski reggist

e javna tijela utemeljena zakonom koja predstavlj@joizvaiate vina, osim korisnika DrZzavnog
prora&una

» udruge proizvdaca vina, zadruzni savezkife su ¢lanice barem tri zadruge koje se bave
proizvodnjom vina)

2.1.4. Preduvijeti:

» proizvodi namijenjeni direktnoj potrosnji, za k@jestoji mogénost izvoza ili otvaranja
potencijalnih novih poslovnica u ciljanim &e zemljama te koja imaju visoku dodanu
vrijednost;



2.1.5.

programi kojima se planiraju promotivne aktivhasbraju imati opi karakter, ne mogu
biti namijenjeni isklj@ivo za pojedini proizvod, robnu marku ili za samednog
proizvaiata;

kod vina koja nose zemljopisnu oznaku, izvornosizsoda mora biti dio informacije ili
promotivne aktivnosti;

akcije za koje se prima potpora moraju biti jase@irdrane, uklj@ujuci i specificiranje
koji bi se proizvodi mogli uzeti u obzir, marketk&Sakcije i procijenjeni troSkovi
potpora za promidzbu na trziStimadite zemalja po jednom petogodiSnjem programu
moze po jednom korisniku za odexnu tréu zemlju trajati najduze tri godine i moze se
produziti jednom i to za razdoblje na najviSe dygmdine, tako da moze trajati najvise
pet godina

informacije i/ili promotivne poruke trebaju se bai na unutarnjoj kvaliteti vina i biti u
skladu sa zakonodavstvomdeezemlje kojoj su namijenjene

proizvaiaci vina (fizicke ili pravne osobe) moraju biti upisani u Vinogaeski registar i
godisnje proizvoditi viSe od 10.000 litara vinagpra izjavi o proizvodniji)

udruge proizvaiata vina i zadruZzni saveaiiji proizvodaci (¢lanovi) moraju imati ukupnu
godisSnju proizvodnju w1 od 25.000 litara vina (prema izjavama o proizygdn

korisnici moraju imati dovoljno kapaciteta kako & mogli suditi sa speciftnim
zahtjevima u trgovini s téém zemljama te moraju imati resurse koji mogu osatju
ucinkovito provaienje mjere. Potrebno je provijeriti da li, u poglddualitete i koltine,
postoji dovoljno proizvoda kojima bi mogli dugérm odgovarati na potraznju trzista i
nakon promotivnih akcija. Korisnici moraju imati ed/atne financijske i
administrativhe kapacitete kako bi se osigur&iakovita provedba planiranih mjera
podnositelji zahtjeva trebaju ponuditi informackao dokaz da njihove tvrtke imaju
adekvatne financijske i administrativhe kapacitdtekaier, trebaju dokazati da imaju
dovoljnu proizvodnju u pogledu kvalitete i k&iha kako bi mogli dugorno odgovarati
na potraznju trzista i nakon promotivnih akcija

kao dokaz financijske i ekonomske sposobnosti npm&uziti kratak opis ekonomske
aktivnosti tvrtke i bilanca ili izvod iz bilance

prednost se daje mikro, malim i srednjim tvrtkankalektivnim trgov&kim nazivima
vrijednost projekta mora biti u skladu s godiSnpnametom podnositelja

sve stranke koje imaju pravo na potporu za ptewge promotivnih mjera i koje Zele
dobiti potporu moraju podnijeti odgovarajiplan Agenciji za pléanja u poljoprivredi,
ribarstvu i ruralnom razvoju (u daljnjem tekstu:ekgija za pléanja)

Potpora — intenzitet potpore i iznosi:

Razina potpore iznosi do 50% ukupno prihvatljivibSkova i ispléuje se za svaku godinu trajanja
provedbe (unazad) po odobravanju prihvatljivostSkova.

Isti korisnik u okviru vremenskog razdoblja trajargvog Nacionalnog programa u okviru ovih
mjera moze traziti potporu u viSe navrata, a dgewal je najviSe pet prihvatljivih ulaganja po
mjeri za istog korisnika tijekom trajanja programa.

Ukupna visina sredstava za mjere promid@e&nositi priblizno:

EUR 1,0 milijuna u 2014.
EUR 1,0 milijuna u 2015.
EUR 1,0 milijuna u 2016.
EUR 0,9 milijuna u 2017.
EUR 0,9 milijuna u 2018.



Ukupno prihvatljivi troSkovi po projektu sEUR 200.000

Minimalni iznos potpore po projektu jEUR 3.000 od ukupno prihvatljivog troSka

Maksimalni iznos potpore po projektu jEUR 160.000 od ukupno prihvatljivog troSka(od togaEUR
100.000iz sredstava EUEUR 60.000iz sredstava Drzavnog prétma Republike Hrvatske)

2.1.6. Selekcija:

Nakon ocjene projekta, biraju se oni projekti kajide najbolju vrijednost za novac (najbolji
odnos cijene i kvalitete) i prednost se daje miknaJim i srednjim tvrtkama, novim korisnicima
koji do sada nisu primili potporu i onima koji @jy na nove tr@e zemlje za koje nisu primili
potporu.

2.1.7. Pl&anja unaprijed:
U slwtaju plaanja unaprijed, korisnik mora uloziti jamstvo (bamku garanciju).
2.1.8. Neprihvatljivi troSkovi:

sredstva izdvojena za bushugubitke ili dugovanja

troSkovi javnog prijevoza ili troSkovi koriStenjakisi sluzbe koji su pokriveni dnevnicom

bankovni troSkovi, bankovne kamate i premije osagja

troSkovi gubitka na t@ju valute

administrativni troSkovi i troSkovi osoblja koriai (sukladnoé¢lanku 13. Uredbe (EZ) br.

1290/2005);

» troSkovi koji su vé bili uvrSteni u prvi projekt (izrada web stranicBy/radio spotovi, audio-
vizualni materijal, studije o trzistu)

e troSkovi koji nisu dio projekta

e izrada i razvoj zastitnog znaka

2.1.9. Razgranéenje:

Kako bi se izbjegao rizik dvostrukog financirany@jekta iz drugih izvora financiranja, potpora
se ne daje za aktivnosti koje su dobile potporuaslro ¢lanku 20 (c) (iii) Uredbe (EZ) br.
3/2008 i Uredbe (EZ) br. 1698/2005.

Potrebno je provjeriti da podnositelji zahtjevawunisodnijeli zahtjev za istu aktivhost unutar
Uredbi br. 3/2008 i 1698/2005.

Agencija za pléanja prema akreditiranim procedurama osigéeaidovoljavanju ovog uvjeta.

2.1.10. Kontrole:

Agencija za pléanja treba osigurati iznda 20 i 25 % korisnika kojte biti subjekti kontrole na
terenu (on the spot check). Agencija zacaigace prema akreditiranim procedurama osigurati
udovoljavanju uvjeta da je uzorak reprezentativan.

Kontrola ne terenu u mjeri promocija obavljgd se u sjediStu korisnika na dostavljenim
racunima i dokaznoj dokumentaciji (fotografije, zaptsi.).

2.2. Koli¢inski ciljevi:

Tijekom zadnjih deset godina izvoz vina u Repubhizvatskoj pokazuje tendenciju pada u
pogledu kolkina (volumena), dok u pogledu vrijednosti ima terd@ laganog rasta, sa
oscilacijama u pojedinim godinama. Razlog tomeifgenica da se izvozi mala kéina vina,
ali visoke kvalitete, koja imaju e vrijednost.



Od 2004. godine vanjskotrgovinska bilanca je negati(u 2007. i 2008. godini bila je oko -13
milijuna USD).

Izvoz u 2011. godini je bio 14 milijuna USD, dokygoz bio oko 22 milijuna USD. Prema tim
podacima, vanjskotrgovinska bilanca bila je -7,fjoma USD.

Hrvatska izvozi svoja vina najviSe u zemlje bivégaslavije (Bosna i Hercegovina), zatim u
zemlje Europske unije i samo mali dio (oko 10 %yate zemlje (koje nisu dio zemalja bivse
Jugoslavije).

Provedbom mjere Promidzba na trzistim&itreemalja, cilj je povéati izvoz na ciljana trzista
trecih zemalja za oko 25 % u ovom petogodiSnjem razddel pronéi barem tri nova trzista
tre¢ih zemalja.

Izvoz vina u trée zemlj¢ 2015 201¢<. 201¢%. 201¢. 2017, 201¢.
% 10C 10¢ 110 115 12C 12¢
t 1540 1620 1700 1780 1850 1930
hl 15.400 16.200 17.200 17.800 18.500 19.300

2.3. Drzavna potpora:

Za ovu mjeru preddiena je drzavna potpora do 30 % ukupno prihvatljikdi§kova.

(3) Restrukturiranje i konverzija vinograda sukladno ¢lanku 103q
Uvrsteno u program potpora: da

3.1. Opis predlozene mjere i ciljevi

Glavni cilj ove mjere je pov@nje konkurentnosti proizda¢a vina kroz modernizaciju vinogradarskih
tehnika, promicanje visoko kvalitetnih vinogradproizvodnje vina prema potrebama i preferencijama
potros&a.

Potpora za restrukturiranje i konverziju vinograda moze se odobriti za aktivnosti unutar
jedne ili viSe slijedéh operacija:

e zamjena sorte (ukljiwjuéi i cijepljenje),

* premjeStanje vinograda i

» poboljSavanje vinogradarskih tehnika

Pojedine operacije mogu se provoditi samostalna ikombinacijama ovih triju mjera, koje
moraju dovesti do_krajnjeg cilja projekta odnosnm strukturne promjene u vinogradu, a
projektne aktivnosti se trebaju obavljati kronolim§kogickim redoslijedom.

3.1.1. Predlozene aktivnosti:

3.1.1.1. Aktivnosti vezane uz zamjenu sorte(a) i pmjeStanje vinograda:

» aktivnosti vezane za restrukturiranje vinogradaceRje zemljiSta, uklanjanje stupova,
Zica, kolaca, sakupljanje i prijevoz dijelova vimovoze, korijenja i drugih biljnih
ostataka

» aktivnosti vezane za pripremu tla novog (restrukamog) vinograda — analize tla,
¢is¢enje tla od kamenja, rigolanje, duboko oranje, j@atanjuranje i ripanje, zamjena
vulkanskog tla, usitnjavanje kamenitog sloja tl&npranje/ravnanje tla za vinograd,
dezinfekcija, organska i mineralna gnojidba



» aktivnosti vezane za sadnju ili cijepljenje novogsfrukturiranog) vinograda - planiranje
sadnje, sadnja sadnica vinove loze (uklje rad, sadnice, materijale i druge ulazne
troSkove), cijepljenje i/ili nacjepljivanje, post@nje i izmjena armature (potporne
strukture) novog (restrukturiranog) vinograda, Kupmaterijala (oprema za fiksaciju,
stupovi, cijepovi vinove lozeelicne Zice, zeljezne zice, kuke, zai@ya

Takader, kako bi se izbjegla preoptéemost pojedinih trsova sa smanjenjem prostora deme
trsova, prihvatljiva aktivnhost moze biti i promjegasta@e, ali samo ukoliko se odnosi na vazne
promjene samog vinograda (smanjenje prostora demdérsova kako bi se izbjegla
preopteréenost pojedinog trsa) i predstavlja strukturne geom u vinogradu.

Kako bi se povéala lisna povrSina, prihvatljiva aktivhost moZei bitpromjena potporne
strukture, podizanjem potporne strukture na batetini zZice.

Sadnja vinograda na nagnutim terenima i na strmgnamanjuje rizik od ostenja od mraza i
potice rast visoko kvalitetnog grda kako rezultat intenzivne steve svjetlosti. 1z tog razloga,
na nagnutim terenima (nagib 16%-26%) i strminanaaifn>26%) daje se ¥eiznos potpore.

3.1.1.2. Aktivnosti prihvatljive u okviru poboljSanja vinogradarskih tehnika upravljanja
vinogradom:

e aktivnosti vezane uz promjenu nagiba/razine vindgra promjene nagiba terena,
ravnanje tla i transformaciju i uspostavljanje \greda koja omodiuje izravan pristup
traktorom

» aktivnosti vezane uz izgradnju antierozijskin poginja (drenaza) u vinogradu - kanali
za zadrZavanje i protok vode brazdama i/ili kolekjsodzemni odvodi

» aktivnosti vezane za izgradnju terasa i zidovaadieanje, uspostavljanje, rekonstrukcija
ili ruSenje terasa, sa ili bez suhozida, izgradhjeekonstrukcija zidova, ukljeujuéi i
potrebne temelje

» aktivnosti povezane s teltkim instalacijama u novom (restrukturiranom) vinadu -
postavljanje i izmjena armature (potporna struktaog (restrukturiranog) vinograda

» aktivnosti vezane za instaliranje ili poboljSanjstava navodnjavanja

Prilikom sadnje novih vinograda, mogu se korig#mo preportene sorte (sukladno Pravilniku
o Nacionalnoj listi priznatih kultivara).

3.1.2. Korisnici potpore:
Unutar ove mjere korisnici mogu biti:

» proizvaiadi (fizi¢ke ili pravne osobe) upisani u Vinogradarski reagist

» Kkorisnici prava sadnje koji koriste mjeru zamjendses (a) i premjeStanja vinograda
3.1.3. Preduvijeti:

» fizi¢ke osobe obveznici poreza na dohodak

» prihvatljive povrSine su vinogradi evidentirani undgradarskom registru (Agencija za
placanja prema akreditiranim procedurama osigu&tidovoljavanju ovog uvjeta)



3.1.4. Potpora — intenzitet potpore i iznosi:
Postoje dva oblika potpore za restrukturiranjenverziju vinograda:

* naknada proizwiscima za gubitak dohotka
» doprinos troSkovima restrukturiranja i konverzijaograda

3.1.4.1. Naknada proizvdacima za gubitak dohotka
Naknada proizvéacima za gubitak dohotka moZze pokriti do 100 % retenén gubitaka i to:

« naknada proizviacima za gubitak dohotka u financijskom obliku odolég se u sléajevima
kada su bili obvezni premjestiti vinograd na ragirosj&nog trogodiSnjeg uroda proizgaia u
visini do 50 %0d prosjéne vrijednosti groZa u zadnje tri godine ovisno o regijama

3.1.4.2. Doprinos troSkovima restrukturiranja i konverzije vinograda

Razina potpore iznosi do 50 % ukupno prihvatljiriskova (maksimalni iznos/ha).

Ukupna visina sredstava za mjere promid&b&nositi priblizno:

. EUR 6,0 milijuna u 2014.
. EUR 6,0 milijuna u 2015.
. EUR 6,0 milijuna u 2016.
. EUR 5,4 milijuna u 2017.
. EUR 5,4 milijuna u 2018.

Iznos preuiene potpore za pojedine aktivnosti*:

Aktivnosti Potpora/ha
1. |Zamjena (konverzija) sorte (a) i premjeStanje50 % ukupno prihvatljivih
vinograda trosSkova, ali ne viSe od
- bez nagiba (max. EUR 16.000/ha)
- konverzija vinograda na nagibima (max. EUR 18.000/ha)
- konverzija vinograda na strminama (max. EUR 22.000/ha)
2. | Promjena nagiba/razine vinograda (ravnanje tla) 50 % ukupno prihvatljivin
troskova, ali ne viSe od
- bez nagiba (max. EUR 6.600/ha)
- na nagibima (max. EUR 9.400/ha)
- ha strminama (max. EUR 12.500/ha)
3. | lzgradnja antierozijskih postrojenja 50 % ukupno prihvatljivih
troskova, ali ne viSe od
- bez nagiba (max. EUR 2.300/ha)
- na nagibima (max. EUR 3.900/ha)
- ha strminama (max. EUR 5.200/ha)
4. |lzgradnja terasa i zidova 50 % ukupno prihvatljivih
troSkova, ali ne viSe od
- bez nagiba (max. EUR 10.000/ha)




- ha nagibima (max. EUR 18.000/ha)
- na strminama (max. EUR 24.000/ha)
5. | Postavljanje i izmjena armature u novom 50 % ukupno prihvatljivih
(restrukturiranom vinogradu) troSkova, ali ne viSe od
- bez nagiba (max. EUR 5.000/ha)
- na nagibima (max. EUR 7.200/ha)
- ha strminama (max. EUR 9.400/ha)
6. | Navodnjavanje 50 % ukupno prihvatljivih
trosSkova, ali ne viSe od
- bez nagiba (max. EUR 2.700/ha)
- na nagibima (max. EUR 3.700/ha)
- na strminama (max. EUR 4.800/ha)

* na temelju kalkulacija Poljoprivredne savjetodasiuzbe

Iznos potpore je pre¢anat i donesen u skladu sa stvarnim troskovima.
Ukupno prihvatljivi troSkovi po projektu sEUR 1.500.000

Minimalni iznos potpore po projektu jEUR 5.000 od ukupno prihvatljivog troSka
Maksimalni iznos potpore po projektu jJEUR 750.000 od ukupno prihvatljivog troSka
3.1.5. Upravljanje financijama:

Potpora se isptaije nakon Sto se utvrdi da su jedna aktivhostw aktivnosti obuhu&ne u
zahtjevu provedene i da je izvrSena kontrola nanier prema provedbenim procedurama
Agencije za pléanje.

Potpora za oddenu aktivnost ili za sve aktivnosti obuldeae u zahtjevu moze se platiti
unaprijed prije provedbe bilo koje aktivnosti, p@getom da je provedba aktivnosti zépla i
da je korisnik ulozio jamstvo.

Predmetne aktivnhosti moraju se provesti do kraj@eivinske godine od @lanja avansa.

3.1.6. Neprihvatljive aktivnosti:

- Jednostavna zamjena sukladélanku 6. Uredbe (EZ) br. 555/2008 ili svakodnevni
poslovi u vinogradu, budu da je cilj ove mjere poboljSanje u smislu prildbe
zahtjevima trziSta i povanje konkurentnosti

- ZasStita od Stete od divija
* izgradnja ograda
» aktivna zastita koja ukljtuje zviéne repelente

- Zastita od ptica:

e pokrivanje redova u vinogradu sa zasStithim mrezamgrode
e razni ureéaji za plasenje ptica
» aktivna zastita koja ukljtuje zviéne repelente

- ZasStita od tge pokrivanjem redova sa zastitnim mrezama zadgroz

- lzgradnja vjetrobrana ili zidova za zaStitu od rget

- lzgradnja putova u vinogradu ili onih koji vode dioograda

- lzgradnja dizala



3.1.7. Razgranéenje:

Kako bi se izbjegao rizik dvostrukog financiranjaojekta iz drugih izvora financiranja,
proizvadaci vina su iskljeni iz potpora iz ruralnog razvoja u dijelu aktigtickoje se odnose
na Nacionalni program potpora unutar zajékaiorganizacije trzista (wine CMO).

Aktivhosti vezane za instaliranje ili poboljSanjestava navodnjavanja u vinogradu nisu
prihvatljive mjere u ruralnom razvoju.

Agencija za pléanja prema akreditiranim procedurama osigéeatdovoljavanju ovog uvjeta.

3.1.8. Kontrole:

Agencija za pléanjace sukladno akreditiranim procedurama osigukatitrolu na terenu prije
kréenja vinograda u obuhvatu (najmanje 50-75%) 10@% nakonrealizacije mjere, a prije glanja .

U slwtaju plaanja unaprijed, koja su obuhdema jamstvom, sustavne kontrole na terenu su
ograntene na jednu kontrolu na terenu prije¢plgja zadnje rate. Jamstvo moZe biti pusteno
naknadno.

3.2. Koli¢inski ciljevi:

U modernom vinogradarstvu postoji rasttrend sadnje visoko kvalitetnih sorata sa naglask
na autohtone sorte i premjestanje vinograda naupdkoja daju bolju kvalitetu graa (na
nagibima), gdje se nastoji Gevati tipican vinogradarski krajolik kojce takater doprinijeti
razvoju vinskog turizma. 1z tog razloga, pretdvise da bi ukupna povrSina svih restrukturiranih
I konvertiranih vinograda u petogodiSnjem progréabuiia oko 3.000 ha.

Povrsina (ha) 2014. 2015. 2016. 2017. 2018.
1. Zamjena (konverzija) sorte (a)| i 150,00 350,00 400,00 300,00 250,00

premjestanje vinograda

Promjena nagiba/razine vinograda 25,00 40,00 45,00 35,00 30,00

(ravnanje tla)

Izgradnja antierozijskih postrojenja 5,00 25,00 35,00 15,00 10,00

Izgradnja terasa i zidova 10,00 25,00 30,00 20,0 15,00

Postavljanje i izmjena armature u| 100,00 250,00 300,00 200,00 150,00

novom (restrukturiranom vinogrady)

Navodnjavanje 20,00 40,00 65,00 35,00 25,00

3.3. Drzavna potpora:

Nije predviiena drZzavna potpora za ovu mjeru.
(4) Zelena berba sukladnalanku 103r
UvrSteno u program potpora: ne

(5) Zajedni¢ki fondovi sukladno ¢lanku 103s
UvrSteno u program potpora: ne

(6) Osiguranje berbe sukladnatlanku 103t
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UvrSteno u program potpora: ne
(7) Investicije u vinarije i marketing vina sukladno ¢lanku 103u

Uvrsteno u program potpora: da

7.1. Opis predlozene mjere i ciljevi

Potpora se moZe odobriti za materijalna i nemaieaj ulaganja u objekte za preradu,
infrastrukturu vinarije i marketing vina s ciljenolpoljSanja ukupnedinkovitosti.

Potpora se odnosi na ulaganja u proizvodnju iliketng vina te na razvoj novih proizvoda,
procesa i tehnologija.

Potpora za proizvodnju ili marketing proizvoda ukljuéuje:
a) izgradnju ili akviziciju, leasing ili poboljSanjespokretne imovine;
b) kupnju ili zakup novih strojeva i opreme, ukiyjuci racunalne programe;
c) opce troSkove vezane uz izdatke izaka (Aa) i (Ab), kao Sto su naknade za arhitekte i
inZenjere, konzultacijske naknade, studije o izvesli, stjecanje prava na patente i
licence

Potpora za razvoj novih proizvoda, procesa i tehnolgija u proizvodnji vina ukljucuje
pripremne radnje, kao Sto su razvoj dizajnha, pmailzy procesa ili tehnologija, testiranja,
materijalne i/ili nematerijalne investicije koje sminose na njih, a prije koriStenja novo
razvijenih proizvoda, procesa ili tehnologija. Rogoukljutuje i strojeve ili opremu te programe
potrebne za uvienje modernih i inovativnih tehnologija (u koju dpgu i konzultacijske
naknade) te razvoj novih proizvoda ili procesahnika u cilju poboljSanja prerade gday
proizvodnje vina Euvanja vina.

7.1.1. Prihvatljive investicije su:
7.1.1.2. Izgradnja ili akvizicija, leasing ili pobdjSanje nepokretne imovine:

1. Proizvodnja vina (od prijema gkt& do punjenje vina u boce i etiketiranja vina urpoal)
« regulacija temperature (rastilganje prostora, hladne sobe),
* infrastruktura podruma - cjevovodi, cijevi, razneete (kisik, duSik, voda, SO2, itd.),
pomaina oprema, automatski sistemi, struja, izgradnja

2. Kontrola kvalitete
* izgradnja/opremanje laboratorija za kontrolu kwdét proizvoda od grda i vina
(izgradnja analitikog laboratorija, ukljiuju¢i za organska vina)

3. Marketing vina i proizvoda od gréd i vina
* izgradnja prezentacijskih i prodajnih objekata noteke, izlozbeni prostori, prodajni
prostori, maloprodajne t&e izvan gospodarstva na teritoriju Republike Hskat
prodajne téke na gospodarstvu, ali izvan proizvodnih jediricaravna prodaja u koju
ulaze opskrbna vozila, mobilni Standovi),
» troSkovi uspostave skladiSta, logi&ih centara i poslovnih ureda unutar Republike
Hrvatske i u drugim drzavan&anicama (izgradnja, odrZzavanje zgrada)
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4. Ulaganja povezana s gospodarstvom u cjelini:

izgradnja/kupnja/iznajmljivanje zgrade, popratnibjekata radi njihove pretvorbe u
vinarska postrojenja - iskopavanje, temelji, pdpl@anje, urdenja interijera (zidovi,
vrata i prozori, slike, pkice, okviri, itd.), vodovod, struja, unutarnje i njsko
uredivanje, kroviste, izolacija, klima-udaj; zgrade i popratni objekti za preradu,
skladiStenjecuvanje ili marketing vina; podruma iznad i ispmkine tla;osnovni
infrastrukturni radovi (struja, mehake i hidrauléne instalacije, zaStithe mjere protiv
pozara, troskovi klima-udaja i ventilacije na mjestu proizvodnje vina i dstapreme,
specijalne instalacije i sustavi za zastitu okglgsaanjenje or@scenje i ustedu energije,
te sustavi sigurnosti i higijene)

Potpora ukljguje i opte troSkove vezane uz izdatke za izgradnju, ili akyju, leasing ili
poboljSanje nepokretne imovine, kao Sto su nakredarhitekte i inzenjere, konzultacijske
naknade, studije o izvedivosti, stjecanje pravaatante i licence.

7.1.1.3. Kupnja ili zakup novih strojeva i opremepklju éujuéi i ra¢unalne programe:

1. Proizvodnja vina (od prijema gi#do punjenja vina u boce i etiketiranje)

strojevi/oprema za preradu grola (pokretna tehitka oprema za transport te prijem i

preradu groda; oprema za mjerenje i analizu gtaz muljaa, drobilica; strojevi i

oprema za sortiranje, preSa; gtai drener (égouttoir); pumpa za kominu; prijenksni

(conveyor)

fermentacija/vinifikacija

- oprema zafermentaciju masulja — oprema za tretiranje grd& spremnici za
fermentaciju (drvo ili metal), tankovi za fermenjafpomatni tankovi za
vinifikaciju, posebni fermentacijski tankovi za peodnju crvenih vina sa opremom
za potapanje komine; mikro-oksidacijska oprema

- oprema zakontrolu fermentacije — mjerne komponente, tehnologija za kontrolu
fermentacije, instaliranje, cjevovodi (kod udenja spremnika i/ili instaliranja
rashladnih stanica), oprema za odvajanje vina nskag taloga

oprema za filtraciju, sedimentaciju, bistrenje (filteri, zemljani filteri, oprema za

talozenje i bistrenje mosSta i vina (centrifugirgnj@prema za stabilizaciju vina

tartaratima, ekstrakcija komine, oprema za prijgjcosveying) komine i vinskog taloga,

pokretna tehrdka oprema u proizvodnji vina

kontrola temperature - hladnjaci, hldenje, oprema za kontrolu temperature u

fermentaciji ili proizvodnji i skladiStenju vina)

kretanje i tretiranje vina u podrumu - strojevi i oprema uklgujuéi racunalne

programe koji se koriste u okviru prijevoza ili Istike sirovina i proizvoda unutar

podruma ili skladiSta kao Sto su pumpe, pumpe Zienms, posude i spremnici za

rukovanje vinima, vikari, koSare i ziro palete za rukovanje bocama

oprema za skladiStenje, kupaziranje,éuvanje i starenje vina - bareli, tankovi za

proizvodnju vina i njegovo skladiStenje i starengpravljeni od drva, betonaelika,

inoxa, plastike, obnova postrojenja za skladisteme, na primjer obnova tankova kroz

unutarnje oblaganje epoksidom ili néajucim ¢elikom, samodrenazni tankovi, termo-

regulirane kace, prijenosnrieli¢ni tankovi za starenje i odleZzavanje vina, ptasi

posude, oprema za skladiStengeivanje vina)

tehnologija za proizvodnju pjenusavih vina- proizvodnja, skladiStenje, punjenje i

cuvanje (strojevi/oprema za proizvodnju, skladigergpunjenje icuvanje pjenusavog

vina; oprema za treSenje vina (remuage Vins), dgguoent sustav za uklanjanje

kvasaca
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punjenje, etiketiranje i pakiranje - oprema za punjenje/etiketiranje/drzanje/pakean;
strojevi zacepljenje boca, pokretna oprema za punjenje i dezahjpli tankovi

programi za upravljanje podrumom - raunala i njihovi programi za poboljSanje
kvalitete u prijevozu i preradi grda, proizvodniji vina i preradi i skladiStenju sirosi i
proizvoda, rdunalna oprema i pripaddjuprogrami usmjereni na kontrolu tehnoloskih
opreme za preradu, skladiStenje i rukovanje prapwe r&unalni programi za
upravljanje podrumu

gospodarenje otpadnim vodama- strojevi i oprema za gospodarenje vodama u
podrumu,

podrumska infrastruktura - kompresori, elekténi transformatori, generatori

2. Kontrola kvalitete

kontrola kvalitete proizvoda i prerade - strojevi, oprema i programi koji se koriste za
kontrolu kvalitete materijala, proizvoda i okoliBnivjeta proizvodnje i konzervacije
oprema namijenjena zavodenje dobrovoljne kontrole kvalitete, certificiranja ili
sljedivosti, ukljucujuéi ekoloska vina

sukladnost sa standardima sigurnosti hrane uspostavljanje sustava za deaje ili
odrzavanje standarda sigurnosti hrane i proizvopvaih standarda (IFS, BRC, I1ISO 22
000, HACCP), ukljguju¢i konzultantske usluge, certificiranje i revizijusava

3. Marketing vina i proizvoda od gréd i vina

prezentacijski i prodajni objekti ( stjecanje/izgradnja/obnova/modernizacija/oprgman
infrastrukture objekata za prodaju i prezentacijnav- vinoteke, izlozbeni prostori,
prodajni prostori, maloprodajne ¢ke izvan gospodarstva na teritoriju Republike
Hrvatske, prodajne e na gospodarstvu, ali izvan proizvodnih jedinieazravna
prodaja; materijalna ulaganja koja ukijyu na namjestaj, rashladnu jedinicu, sudopere,
slavine, Sankovi, fnalnu opremu

troSkovi za uspostavu skladista, logistékih centara, poslovnih ureda- troSkovi za
uspostavu logistkih centara i poslovnih ureda unutar Republike kbk@ i u drugim
drzavama c¢lanicama kao Sto su strojevi, uredski materijainjggtaj i informaitka
oprema

oprema za logistiku i marketing vina- stvaranje/razvoj/adaptacija logitih platformi
(pojednostavljenje i poboljSanje organizacije tportnog lanca na dordem i
inozemnom trziStu), poboljSanje/racionalizacija ke#inSkih postrojenja i kanala,
strojevi, tehnoloSka postrojenja, oprema udlijuci programe koji se koristite u okviru
distribucije, logistike i marketinga proizvoda

racunala i programi, internet platforme, e — trgovina za primjenu informacijskih i
komunikacijskih tehnologija (IKT) i elektronske trgne (e-commerce)

4. Ulaganja povezana s gospodarstvom u cjelini:

opremanje ureda

strojevi, oprema, uklguju¢i racunala i programe koji se koriste u okvisustava
upravljanja, organizacije i kontrole u poduzeiu, raunalna oprema i pripadaju
programi usmjereni na razvoj informacijskih i konkacijskih mreza
spajanje/proSirenje gospodarstva, jdanje suradnje izmalu poduze&a - strojevi,
oprema, ukljdujué¢i racunala i programe za logistiku, obradu i marigti

Potpora ukljduje i opte troSkove vezane uz izdatke za kupnju ili zakwgmetrojeva i opreme,
ukljuéujuéi i ratunalne programe, kao Sto su naknade za arhitektzenjere, konzultacijske
naknade, studije o izvedivosti, stjecanje pravaatante i licence.
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7.1.2. Korisnici potpore:
Unutar ove mjere korisnici mogu biti:

« proizvaiadi (fizicke ili pravne osobe) upisani u Vinogradarski reayist
7.1.3. Preduvjeti:

» fizicke osobe obveznici poreza na dohodak
* mikro, mala, srednja i velika podusedo 750 zaposlenih ili s prometom manjim od 20una €.

7.1.4. Potpora — intenzitet potpore i iznosi:
Razina potpore:

» za mikro, mala i srednja poduzemaksimalna potpora iznosi 50 % prihvatljivih koga
e za poduzéa s manje od 750 zaposlenih ili prometom manjim268 milijuna € potpora
iznosi 25 % prihvatljivih troSkova

Ukupno financiranje za mjeru Investicge iznositi priblizno:
* EUR 4,9 milijuna u 2014.
* EUR 4,9 milijuna u 2015.
* EUR 4,9 milijuna u 2016.
* EUR 4,5 milijuna u 2017.
* EUR 4,5 milijuna u 2018.

Ukupno prihvatljivi troSkovi po projektu sEUR 3.000.000
Minimalni iznos potpore po projektu JEUR 5.000 od ukupno prihvatljivog troSka

Maksimalni iznos potpore po projektu je:
* EUR 1.500.00@d ukupno prihvatljivog troska za mikro, mala i srednja poduze
* EUR 750.0000d ukupno prihvatljivog troska za poduzéa s manje od 750 zaposlenih ili
prometom manjim od 200 milijuna €

7.1.5. Upravljanje financijama:

Potpora se isptaije nakon Sto se utvrdi da su aktivnosti obudleve u zahtjevu provedene i da
je izvrSena kontrola na terenu.

Potpora za oddenu aktivnost ili za sve aktivnosti obuldeae u zahtjevu moze se platiti
unaprijed.

Iznos avansa ne smije premasiti 20 % javne potparmvesticiju, a njegova uplata podlijeze
ulaganjem bankovne garancije ili jednakog jamsteg lodgovara protuvrijednosti od 110 %
iznosa avansa.
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7.1.6. Neprihvatljive investicije:

Jednostavne zamjene opreme koje predstavljaju panpestojée opreme bez poboljSanja
tehnologije proizvodnje, troSkovi redovitog odrzaj)a opreme, zgrada i postrojenja nisu
prihvatljive aktivnosti u ovom Programu.

7.1.7. Razgranéenje:

Kako bi se izbjegao rizik dvostrukog financiranjaojekta iz drugih izvora financiranja,
proizvadaci vina su isklj&eni iz potpora iz ruralnog razvoja u dijelu aktigtickoje se odnose
na Nacionalni program potpora unutar zajékaiorganizacije trzista (wine CMO).

Agencija za pléanja prema akreditiranim procedurama osigéeaidovoljavanju ovog uvjeta.

7.1.8. Kontrole:

Agencija za pléanja ¢e sukladno akreditiranim procedurama osigurati &am&0 i 75%
korisnika koji¢e biti subjekti kontrole na terenu (on the spotothie do 100% nakon realizacije
mjere a prije pl@anja.

7.2. Koli¢inski ciljevi:

Obzirom na rastiu konkurentnost u sektoru vina u svijetu, postairgba za pov@njem
konkurentnosti hrvatskih vina. Padanje konkurentnosti zahtijeva nove investicije u
proizvodnju i marketing vina, obzirom na tetku slabu opremljenost vinarija i zastarjelost
tehnologije.

Ove investicije ¢e imati zna&ajan utjecaj na poboljSanje kvalitete vina i na gtawnje
ucinkovitosti proizvodnje, a samim time i na smangeaijene krajnjeg proizvoda, Sto pdaega
konkurentnost proizuiacéa vina. Takder, aekuje se i poboljSana kvaliteta krajnjeg proizvoda.
KoriStenje novih tehnologija i strojeva biti ekoloSki prihvatljivije.

Ocekivani broj korisnika 2014.( 2015.| 2016.| 2017.| 2018.
1. lzgradnja ili akvizicija, ili poboljSanje 20 40 65 35 25
nepokretne imovine
2. Kupnja ili zakup novih strojeva i opreme 25 45 55 40 35

7.3. Drzavna potpora:
Nije predviiena drZzavna potpora za ovu mjeru.

(8) Destilacija sporednih proizvoda sukladnalanku 103v

Uvrsteno u program potpore: ne
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B. REZULTATI ODRZANIH KONZULTACIJA

Osnove Nacionalnog programa izradila je Uprava gpoiyrede i prehrambene industrije
Ministarstva poljoprivreda u suradnji sa predstawvna vinarskog sektora.

Ministarstvo poljoprivrede u suradnji sa Hrvatskagospodarskom komoron$ektorom za
poljoprivredu, prehrambenu industriju i Sumarstemlrzalo je cetiri radionice na kojima je
predstavljen okvirni prijedlog Nacionalnog programaa kojima su proizuiecima podijeljene
ankete kako bi se izjasnili o mjerama koje smatrajzanimljivijim:

- 21. studenoga 2012. - Hrvatska gospodarska kqrosigek

- 27. studenoga 2012. - Hrvatska gospodarska kqrspta

- 04. prosinca 2012. - Hrvatska gospodarska koniurks

- 18. prosinca 2012. - Hrvatska gospodarska konagpina

Ministarstvo poljoprivrede osnovalo je Povjerensheizradu Nacionalnog programa za sektor
vina za razdoblje od 2014. do 2018. godine. Ponfi® je sastavljeno od predstavnika
Ministarstva poljoprivrede, Agencije za p#nja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju,

Hrvatskog centra za poljoprivredu, hranu i selov(®hza vinogradarstvo i vinarstvo), Hrvatske
gospodarske komore i predstavnika Udruzenja vinansti HGK.

Odrzane su tri sjednice na kojima je dogovorenggliog nacionalnog programa.

C. PROCJENA OCEKIVANIH TEHNI CKIH, EKONOMSKIH, EKOLOSKIH |
SOCIJALNIH UTJECAJA

Promidzba na trziStima tre¢ih zemalja

Izvoz vina u Republici Hrvatskoj ka@linski ima tendenciju pada u zadnjih desetak godiiog,
vrijednosno, u zadnjih desetak godina, ima tengieriaganog rasta uz odiene oscilacije u
pojedinim godinama. Razlog tome je izvoz malih &ak kvalitetnih vina, koja imaju ve
vrijednost. Hrvatska najviSe izvozi svoja vina undfjie bivSe Jugoslavije, zatim u zemlje
Europske unije, a samo mali dio (oko 10 %) izvozirete zemlje. Obzirom na navedene
¢injenice, cilj ove mjere je j@mnje imidza, prepoznatljivosti, prodaje i potroShjgatskih vina
te poveéanju izvoza na trziStima t#n zemalja, na kojima je Hrvatska neprepoznatljiva.

Brandiranje Hrvatske kao zemljeiuwvane prirode i bogate tradicije u proizvodnji vite
brandiranje pojedinih autohtonih sorata vina, pwelusu uspjeSne promocije hrvatskog vina i
podizanja svjesnosti o hrvatskim vinima na trzistitne&ih zemalja. Koristéi sofisticirane
marketinSke alate, zaéa je stvoriti “hrvatsku p&iu” o vinu, odnosno diniti kupovinu i
konzumaciju vina zaokruzenim iskustvom o zemljienrgm narodu, njegovoj tradiciji
proizvodnje vina i vrhunskom . Takaier, hrvatska vinge se povezati s turizmom, znatos

I umjetnogu, a poseban naglasak statdt se na pozitivhedinke vina na zdravlje. Ujedno,
jedna od sastavnica promotivnih mjera je i naglagpyveze stoljetne hrvatske vinogradarske
tradicije te primjena modernih tehnika u vinarstvu.

Promotivne mjere na trzistima &b zemalja za koje se daje potpora nesumnjivo vdde
porasta potencijalne prodaje égaoptu financijsku situaciju vinarskih gospodarstava.

Restrukturiranje i konverzija vinograda:

Cilj ove mjere je pové&anje konkurentnosti proizdaca vina kroz modernizaciju vinograda,
promicanje nasada visoke kvalitete te proizvodnpa\sukladno preferencijama i potrebama
kupaca.

Korisnici mogu odabrati jednu ili viSe operacija pohuiene tri mjere:
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- promjena sorte,

- relokacija (premjestanje) vinograda i

- poboljSanje vinogradarskih tehnika

koje najviSe odgovaraju uvjetima trziSta te ihdorseobno kombinirati.

Poduzete mjere moraju podrazumijevati cajae promjene u vinogradu odnosno strukturalne
promjene vinograda.

Promjena sorte ova mjera bi omoglila vetu zastupljenost visoko kvalitetnog gdaz sa
stabilnim prinosima odnosno proizvodnju kvalitetnifautohtonih sorata vinove loze, Sto bi
odgovaralo novim zahtjevima trziSta koje sveéwerednost daje kak¢ovina i autohtonosti.
ViSe stope potpore mogu se dati za osnivanje vaasyu sklopu konsolidacije zemljista.

Relokacija (premjeStanje) vinograda potpora se daje za premjeStanje vinograda u pdru
koja osiguravaju bolju kvalitetu grdd, te na padine (obronke) pfemu se tezi &vanju
tipicnog vinogradarskog krajobraza kég istovremeno doprinijeti razvoju vinskog turizma.
Sadnja vinograda na nagibima i strminama smanjajk od smrzavanja te osigurava visoku
kvalitetu groda.

PoboljSanje vinogradarskih tehnika: kako je u gasije vrijeme doslo do razvoja novih tehnika
u gospodarenju vinograda, ova mjera onitdgu bi vinogradarima uwbenje odnosno
poboljSanje postofgh vinogradarskih tehnika koje koriste. U sklopueomjere prihvatljive
operacije su slijede:

Promjena nagiba ili razine vinograda

Izgradnja terasa (bez zidova): predstavlja zasiitograda od erozije. Potpora se moze dati za
podizanje terasa na postégen vinogradu, izgradnju terase prilikom premje&anpograda te
popravak postojgh terasa ili za ruSenje dotrajalih terasa.

Izgradnja zidanih terasa (suhozidi, betonski ziflgwotpora se moze dati za podizanje zidanih
terasa na postajem vinogradu te popravak postdfezidanih terasa. U cilju lakSeg pristupanja
vinogradima i smanjenja troSkova rada koristi sknilea povezana sa promjenom nagiba
odnosno razine vinograda.

Izgradnja antierozijski postrojenja (drenaza): Zagt vinograd od erozije i omoguje bolji
protok vode bez njezinog prekomjernog zadrzavanjmogradu.

Izgradnja i promjena potporne strukture (stupova)

Instaliranje ili poboljSanje sustava navodnjavammoguava siguran rast mladih vinograda,
siguran prinos, zastitu od Steta nastalih u razuhedlsuSe, Sto utfe na kvalitetu grafa.

U pogledu ekoloSkih utjecaja treba istaknuti daidtenje ovih mjera u gospodarenju

vinogradima uvelike smanjuje upotrebu pesticida inogradima, zahvaljugi zdravijim
sadnicama vinove loze i smanjenju opterga po pojedinom trsu.

Investicije u vinarije i marketing vina:

Obzirom na sve jar konkurenciju u sektoru vina, evidentna je potredza povéanjem
konkurentnosti hrvatskih vina. Paanje konkurentnosti zahtjeva novi ciklus ulaganja u
proizvodnju i trzenje vina. Ulaganja su nuzna uené@hnologije proizvodnje vina, opremanje
laboratorija te nabavu linija za punjenje, pakieanpzng&avanje. Takder sektor vinarstva se
suc@ava s novim zahtjevima iz podfa sigurnosti hrane i visokih ekoloskih standargaacesu
proizvodnje. Ispunjavanje ovih zahtjeva povezane gdatnim ulaganjima odnosno dodatnim
troSkovima. KorisStenje novih tehnologija i strojevisi ¢e ekoloski prihvatljivije.
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Ulaganja se odnose na proizvodnju ili marketingavie na razvoj novih proizvoda, procesa i
tehnologija.
Ulaganje u proizvodnju ili marketing vina podijei@je u 4 potkategorije:

Ulaganja u proizvodnju: ova mjera bi omogiila rast na tehgkim i tehnoloSkim razinama
proizvodnje Sto bi poualo kvalitetu vina, a samim time bi se péak rentabilnost
proizvodnje. S pow@njem rentabilnosti i smanjenjem troSkova u prodnjbpoveala bi se |

konkurentnost proizviaca. Prihvatljiva ulaganja bila bi u izgradnju podamte u

infrasktrukturu podruma. Zatim, kupnja ili zakupwito strojeva i opreme, ¢analnih programa
koji se koriste u preradi grda i proizvodnji vina od grafa do punjenja vina u boce i
etiketiranje vina.

Kontrola kvalitete : potpora se daje za izgradnju laboratorija za kduntkakvace ili za kupnju ili
leasing novih strojeva i opreme, ulkdjguéi i racunalne programe za kontrolu kakeo
proizvoda i prerade, sustava kakeoi sljedivosti, te sukladnosti sa standardima rsigsti
hrane. Zbog sve ¢é zahtjeva koji se odnose na sigurnost hranekiMetdj gospodarstva treba
uspostaviti sustav koje osigurati sukladnost sa standardima sigurnoatdirUpravo iz tog
razloga treba dati potporu za takva ulaganja nargkim gospodarstvima.

Marketing : ulaganje u prodajne i prezentacijske objekte omaga proizvdacima vina izravnu
prodaju na njihovim gospodarstvima, koja predstéavijlo vazan prodajni kanal u Hrvatskoj.
Potpora se daje za izgradnju ili modernizaciju pyoith i prezentacijskih objekata (vinoteke,
prostorije za prezentiranje vina, prostorije zadaja vina, nepokretni maloprodajni objekti
izvan gospodarstva, prodajnecke na gospodarstvu - izravna prodaja). Potporaage za
izgradnju i odrzavanje skladiSta, logisih centara i komercijalnih ureda. Nadalje, potpsea
daje za kupnju novih strojeva i opreme, u&ljjuci racunalne programe i to kod izgradnje,
renoviranja, modernizacije ili opremanje infrastiuke prodajnih i prezentacijskih objekata, te
za nabavu namjeStaja, hladnjaka, opreme za Sankg@veme za pranje éa, kompjuterske
opreme. U sklopu marketinga vina potpora se dajemmamanje skladiSta, logigkih centar,
komercijalnih ureda te za opremu za logistiku i keéing vina i nabavu kompjutera icenalnih
programa za primjenu informacijske i komunikacijs&knologije i e-prodaje.

Ulaganja u vinarsko gospodarstvo potpora se daje za izgradnju ili rekonstrukciju aig ili
infrastrukture, a u cilju njihove prenamjene u pooige za proizvodnju vina. Potpora se daje za
iskopavanje, izradu temelja, asfaltiranje, deme interijera (zidovi, vrata i prozori,éénje,
plocice itd.), izolaciju, uvdenje klima urdaja itd. Nadalje, prihvatljiva su ulaganja u izgnpg
leasing ili modernizaciju zgrada ili porfidh objekata za skladiStenje, drzanje vina ili
marketing, za podrume iznad ili ispod razine zen§jo tako potpora se daje za osnovne radove
u infrastrukturi. Nadalje, nabava ili leasing zarepanje ureda, za nabavu kompjutera i
programa u okviru upravljanja, organizacije i kofgr poduzéa, kompjuterske opreme i
odraienih programa u cilju razvoja informacijskih i komkacijskin mreza. Prihvatljiva su
ulaganja koja se odnose na spajanje viSe gospadardi Sirenje gospodarstva (strojevi,
oprema, kompjuteri i programi za logistiku, preradoarketing).

Ulaganja u razvoj novih proizvoda, procesa i tehnalgija

Kako bi se proizvéti vina prilagodili novim zahtjevima trziSta, prinjjava ulaganja su ona u
razvoj novih proizvoda, procesa i tehnologija. Wledu razvoja novih proizvoda, prihvatljiva
su ulaganja u pripremne radnje (razvoj novih metquacesa ili tehnologija, materijalna ili
nematerijalna ulaganja povezani s time), zatim artggy u strojeve ili opremu te programe u
okviru uvaienja modernih i inovativnih tehnologija, razvoj mowkvalitetnih proizvoda, te
novih procesa i tehnika u cilju poboljSanja kvdbteprerade grala, proizvodnje vina i
skladistenja.
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Socio-ekonomski utjecaj svih predwienih mjera

U Republici Hrvatskoj veliki problem predstavljaitmgenost vinograda (posebno u predjelu
Dalmacije) te veliki broj malih proizviata. Korist&i potporu iz ovih mjera osiguratie se
opstanak i razvoj vinarskih gospodarstava te pamge njihovog dohotka Stée poboljSati
njihovu ukupnu financijsku situaciju. Isto tako,direktno ¢e se osigurati opstanak i razvoj
ruralnih podrdja u odnosu na dane maguosti otvaranja novih radnih mjesta, a time i pae
kvalitetu Zivota i Zivljenja.

Kroz mijere investicije u vinarije modernizirate se postoje vinarije Stocée poveéati
konkurentnost vinarskih gospodarstava.

Za Hrvatsku je od iznimne vaznosti turigi potrosSnja vina kao i razvoj vinskog turizma.
Naime, vinogradarsko-vinski sektor i turizamduasobno su vrlo usko povezani. S jedne strane
razvijeni turistéki sektor doprinosi rastu potroSnje vina dok s érigjrane razvoj vinskog
turizma obogéuje turisttku ponudu. @uvanje tipénog vinogradarskog krajobraza moze
obogatiti turisttku ponudu i doprinijeti pov@&noj potrosnji vina. Boljim povezivanjem turizma
I vinarstva povéao bi se i “tihi izvoz” odnosno plasmana vina inozeém potroS&ima na
domaem trziStu koji je po pitanju distribucije pr0|zva)«bSJetno jeftiniji i @¢inkovitiji.

Potpora koja je predgena kroz investicije u vinarije i marketing vinanoguiti ¢e jecanje
gospodarstava koji direktno prodaju svoje proizvamd&ojacesto nisu ukljgena u turizam. S
time u vezi, véi naglasakée se dati na posjwanju vinskih cesti i ur@enih vinarijama, kojée
osim vina mai ponuditi i gastronomske uzitke te uzivanje u ketdom ruralnom krajobrazu.
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D. RASPORED PROVOPENJA MJERA

Sve mjere peeti ¢e se provoditi odmah nakon zavrSetka razdoblja rzgoyor
komisije sukladn@lanku 103 k (2) Uredbe (EZ) br. 1234/2007.

Europske

Mijera 2014. 2015. 2016. 2017. 2018.
1. Promidzba vina na trziStima tre¢ih zemalja
Objava natjecaja
(zaprimanje prijava, sijeéanj ) . . )
administrativnu obradu prijavg, sroani srpanj srpanj srpan srpan)
kontrolu na terenu (ukoliko jg pan)
potrebno), odobravanje prijava)
Ugovaranje . .
(sklapanje ~ ugovora/donosenfe Svibanj listopad listopad listopad listopad
odluka koje imaju snagf listopad
ugovora)
Isplate *
(zaprimanje zahtjeva za isplaju
nakon  realizaciie  projektg, kontinuirano | kontinuirano | kontinuirano | kontinuirano
administrativnu obradu zahtjeva
za isplatu, kontrola na licu mjesta

(on-the-spot check))

Praéenje i ex
kontrola*

post

Tijekom godine sukladno procjeni rizika

*|splate sredstava i péanje programa odvijatie se i u godinama nakon 2019.

korisnicima mjere (3 godine uz magost produljenja za +2 godine)

ovisno o potpisagioverima s

2. Restrukturiranje i konverzija vinograda

Objava natjecaja

gdanri_r;]r};?rrgt? " obrad pglrl_é};/a sijecan] sijecanj sijecanj sije¢anj sije¢anj
ini ivnu u prijavd, - : h :

kontrolu na terenu (ukoliko jg srpan) srpanj srpanj srpanj

potrebno), odobravanje prijava)

(sklapanje  ugovora/donoSenje ?VlbanJ _5V|banl _5V|banl _5V|banl svibanj

odluka koje imaju snagl listopad listopad listopad listopad

ugovora)

Isplate *

(zaprimanje zahtjeva za isplaju

nakon realizacije projekta, ruJan rujan rujan rujan

administrativnu obradu zahtjevia

za isplatu, kontrola na licu mjesta

(on-the-spot check))

Praéenje i
kontrola *

€X__ post

Tijekom godine sukladno procjeni rizika

*|splate sredstava i péanje programa odvijatie se i u godinama nakon 2019.

sukladno potpisanim ugovorima s korisnhicima mjere

ovisno o zavrSetkgrama,

3. Investicije u vinarije

Objava natjecaja

(zaprimanje prijava . . . . .
administrativnu obradu prijavd, travanj travan] travan| travan, travan)
kontrolu na terenu (ukoliko jg

potrebno), odobravanje prijava)

Ugovaranije

(sklapanje ugovora/donosenje iy rujan rujan rujan rujan
odluka koje imaju  snagd

ugovora)

Isplate *

(zaprimanje zahtjeva za isplaju

nakon realizacije  projektq, veljaa veljaa veljaa veljaa
administrativnu obradu zahtjevia

za isplatu, kontrola na licu mjesfa

(on-the-spot check))
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Pra¢enje i ex post
kontrola *

* |splate sredstava i pkanje programa odvijatie se i u godinama nakon 2019. ovisno o zavrSetkgrama,
sukladno potpisanim ugovorima s korisnhicima mjere

Tijekom godine sukladno procjeni rizika

E. FINANCIJSKA TABLICA
Vidjeti priloge (Prilog Il i Prilog VIl Uredbe Konsije br. 555/2008).
F. KRITERIJI | KOLI CINSKI POKAZATELJI USPJESNOSTI PROVO PENJA MJERA

Osnovni cilj mjere Restrukturiranje i konverzijanegrada te mjere Investicije u vinarije i
marketing vina je dugotmo poveéanje i osiguranje kvalitete proizvoda u sektoruavetva.
Kako je teSko odrediti kalinske pokazatelje prilikom ocjenjivanja uspjesnosih dviju mjera,
kao kolcinski pokazatelj uzete se broj hektara restrukturiranih i konvertiraniimograda.

Kako provedba ovih dviju mjera zahtjeva vlastitaaficijska sredstva. Broj projekata sam po
sebi moze se smatrati kao kvalitativni pokazatgfjjeSnosti ovih mjera.

U slwaju mjere PromidzZba na trziStimadite zemalja kao kodinski pokazatelj uspjesSnosti ove
mjere uzette se izvoz hrvatskih vina (keélnski i vrijednosno) u ciljane tée zemlje. Cilj ove
mjere je povéati izvoz u odrdene trée zemlje za oko 25 % u petogodiSnjem razdoblju.

Koli ¢inski pokazatelji uspjeSnosti provalenja mjera:

Razina praéenja/ Ciljevi Odgovarajuéi Vrsta pokazatelja | Ciljana vrijednost 2014-2018
procjene pokazatelji

izlazni % udio uizvozu
>25%

izlazni broj odobrenih
programa
izlazni broj ukljuenih
zemalja s novog 9
trziSta
ulazni ukupni broj
podnositelja
ulazni ukupni broj
uklju¢enih 140
proizvaiata
Promidzba na izlazni podaci ukupni broj
trziStima tre ¢éih novinara i
zemalja striénjaka koji
sudjeluju na
dogatanjima kao
Sto su informativna|
Unaprijediti imidz putovanja i
i prepoznatljivost promocija imidZza
hrvatskih vina izlazni podaci ukupni broj
dogatanja
ulazni podaci ukupni broj
podnositelja
ulazni podaci ukupni broj
uklju¢enih 140
proizvaiata

25

Pove&ati udio
izvoza na trzista
trecih zemalja

12

220

75

12

21



Razina praéenja/ Ciljevi Odgovarajuéi Vrsta pokazatelja | Ciljana vrijednost 2014-2018
procjene pokazatelji
izlazni podaci ukupni broj 3.000 ha
restrukturiranih i
Poveati konvertiranih
Restrukturiranje i konl?l}/r:?tln ost vinograda
konverzija vinograda ) » ulazni podaci ukupan broj 720
proizvadaca :
vina - - projekata -
ulazni podaci ukupan broj 850
uklju¢enih
proizvaiata
Sadnja visoko | izlazni podaci zamjena sorte 1000 ha
kvalitetnih ulazni podaci broj projekata 240
sorata sukladng ulazni podaci broj ukljgenih
a) Zamjena sorte potrebama i proizvaiaca 280
preferencijama
kupaca
Rremjeétanje izlazni podaci vf)nrs;{:ds;emh 450 ha
vinograda na. ["yjazni podaci broj projekata
b) PremjeStanje pOZ.IC”? koje 110
vinograda Jamce,, _ _ . S—
kvalitetnije ulazni podaci broj ukljeenih
groite proizvaiaca 130
izlazni podaci vmograda s 175 ha
promjenom nagiba
izlazni podaci vinograda s
antierozijskim 90 ha
sustavima
izlazni podaci vinograda s
Modernizacija i terasama ili 100 ha
N poboljSanje zidovima
c) PoboljSanje . Lo - - -
vinogradarskih tehnika vnnogradarsklh izlazni podaci . brqj hektara sa 1000 ha
tehnika izmjenom armature
izlazni podaci vmogrgda s 185 ha
navodnjavanjem
ulazni podaci broj projekata 370
ulazni podaci ukupan broj
uklju¢enih 440
proizvaiata
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procjene pokazatelji
izlazni podaci % udio kvalitetnih 0
vina >15%
Poveati izlazni podaci broj odobrenih
385
konkurentnost programa
proizvaiaca vina o
ulazni podaci broJ. uklju€en|h 220
proizvadaca
izlazni podaci % udio kvalitetnih
Investicije u vina >75%
vinarije i
marketing vina L . izlazni podaci broj odobrenih
Poboljse}tl kvalitetu programa 185
vina
ulazni podaci bro! UKljucVemh 120
proizvadaca
Poveati izlazni podaci % udio kvalitetnih
uginkovitost vina > 75 %

proizvodnje
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izlazni podaci broj odobrenih
programa 200

broj uklju¢enih

proizvaiata 100

ulazni podaci

G. POPIS TIJELA NADLEZNIH ZA PROVEDBU NACIONALNOG P ROGRAMA

Za provedbu ovih mjera nadlezna je Agencija zéasig.

Agencija za pléanje je nadleZzna za objavu n&ggm, zaprimanje prijava, administrativnu

obradu prijava, kontrolu na terenu (ukoliko je pbimo), odobravanje prijava, sklapanje
ugovora/donoSenje odluka koje imaju snagu ugoveaprimanje zahtjeva za isplatu nakon
realizacije projekta od strane korisnika, admiaitttnu obradu zahtjeva za isplatu, kontrola na
licu mjesta (on-the-spot check), dovrSetak admmatistne obrade prijave nakon izvrSene
kontrole, odobravanje isplate (donoSenje odluksptati/odbijanju), obavljanje isplate, ex post
kontrole.

Za osiguranje financijskih sredstava drzavne p@&p&ro i za préenje uspjesSnosti provedbe

ovih mjera nadlezno je Ministarstvo poljoprivrede.

PRILOZI: Prilog Il., Prilog VII. i Prilog VIII. Uredbe Konsije (EZ) br. 555/2008
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